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Стратегия добра. Как партнёрство Quick-Step и «Арифметики добра» меняет судьбы сирот
[bookmark: _GoBack]25 сирот и детей, оставшихся без попечения родителей, обрели семью благодаря социальному проекту фонда «Арифметика добра» и бренда Quick-Step. За этими цифрами — сотни часов работы, десятки встреч, консультаций и тренингов. Уникальная практика помогает тем, кому сложнее всего найти маму и папу, — подросткам старше 10 лет. 
В России, по данным Минпросвещения, более 300 тысяч детей лишены семейного тепла и родного дома. Большинство из них — подростки, которые годами ждут свою семью, а порой так и вырастают в детском доме. Quick-Step, один из лидеров российского рынка напольных покрытий, с 2025 года сотрудничает с благотворительным фондом «Арифметика добра» и поддерживает социальный проект «Ресурсные родители», направленный на комплексное сопровождение кандидатов в приёмные родители, помощь в обретении подростком семьи, поддержку семьи не только на этапе адаптации, но и вплоть до совершеннолетия ребёнка.
За время партнёрства Quick-Step и «Арифметики добра» (с июня 2025 года по октябрь 2026-го) 25 детей из Москвы и Подмосковья были устроены в 15 семей, социально-психологическое сопровождение после принятия ребёнка получили 40 семей. В рамках практики проведено сотни консультаций и встреч, 95 тренингов. 
Впереди – много планов. До конца года в рамках проекта «Ресурсные родители» специалисты фонда собираются продолжать содействовать семейному устройству подростков, а также их братьев и сестёр с опытом сиротства. В календаре уже стоит 15 мероприятий по социально-психологической работе с родителями и детьми. Эта работа помогает менять не только судьбы детей и взрослых, но и отношение общественности к усыновлению подростков, ведь каждому ребёнку независимо от возраста требуются любящая семья и дом.
Партнёрство Quick-Step с благотворительным фондом стало частью стратегии корпоративной социальной ответственности бренда с 35-летней историей. Цель Quick-Step — не только создавать уют и комфорт в домах людей, но и помогать обрести дом тем, кому так необходимы семейная любовь и забота близких.
«Благотворительность и социальная ответственность — неотъемлемая часть философии нашей компании, которая органично вписывается в ценности бренда — забота, дом, семья, уют. Нам радостно осознавать, что наш вклад помогает подросткам-сиротам находить тепло и любовь в приёмной семье, а родителям — получать профессиональную поддержку в их столь непростой, благородной миссии», — резюмируют представители Quick-Step.
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